
财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 基本运行费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海中国画院

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 739612.00 441306.00 426,915.23 10 96.74% 9.67

    其中：当年财政拨款 739612 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

确保画院美术馆日常运营工作及正常开发，为人民大众审美提供、学习、休
闲供一个吸取知识、获得教育和陶冶情操的文化场所

保障了画院美术馆日常运营、防疫安全及正常
开放，确保了年底年展的顺利开幕，为人民大
众提供学习、休闲和吸取知识、获得教育和陶
冶情操的文化场所。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
安全事故次数

=0 =0 20 20

质量指标
场馆设备正常运行率

>98% 100% 10 10

时效指标
故障处理办结率

>98% 100% 10 10

成本指标
预算执行率

>95% 98% 10 9
进一步合理编制预
算，提高资金使用

效率。

效益指标

经济效益指标
资金使用规范性

规范 规范 10 10

社会效益指标
场馆正常运行天数

>98% 100% 5 5

生态效益指标
卫生防疫达标率

=100 =100 10 10

可持续影响指标
建立长效紧急预案

齐全 齐全 5 5

进一步提升展厅服
务质量，提升观众
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441306.00 426,915.23



满意度指标 服务对象满意度指标

展厅环境观众满意度 >98% 99% 5 4.8 观展体验

展厅导览人员观众满意

度

>98% 99% 5 4.8
提高展厅导览人员
服务质量，给观众
更好地观展体验。

总分 100 98.27
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 公益性业务经费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海中国画院

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 2634000.00 1796600.00 1,718,235.6 10 95.64% 9.56

    其中：当年财政拨款 2634000 1718235.6 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

创作研究：2021年画院画师年展、迎春画展、专题画展典藏资料收集及
修复：2022年度修复50件旧损藏品.理论研究：1、完成4期通讯及
通讯特刊的编辑制作。2、完成5册重要展览画册的编辑制作。3、完成1
5册画院画师研究系列丛书的编辑制作。4、完成全年微信公众号内容的编
辑发布。 线上美术馆内容制作：1.数据更新率不低于10%。2.画
作清晰度不低于1亿像素。后备人才扶持经费、画院公共教育活动经费：持
续培养中国画后备人才

创作研究：已完成1、2021年画院画师年
展。2、2022年迎春画展。3、绍兴采风
写生。4、“海上风华”、“抗疫”主题创作
项目。5、年展创作座谈会。 典藏资料收集
及修复：全年采购图书资料36册/套，采购
保存书画的底图柜一个，用于藏品的保护；完
成上海中国画院文献数据库第三期项目。 理
论研究：1、完成4期通讯及通讯特刊的编辑
制作。2、完成4册重要展览画册的编辑制作
。3、完成全年微信公众号内容的编辑发布。
线上美术馆内容制作：1.数据更新率不低
于10%。2.画作清晰度不低于1亿像素。
后备人才扶持经费：通过写生参观交流于年
底举办了沙龙成员作品展。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

数量指标

专业创作交流观摩活动 >=4次 8次 3 3

资料采购率
=100% =100% 3 3

数字博物馆数据更新率 >=10% >=10% 4 4

上海中国画院通讯
>=4 >=4 4 4

组织人才学习活动次数 >=5次 =5 3 3
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1796600.00



绩
效
指
标

产出指标

质量指标

创作作品入选市级、全

国展览

>=2个展览 2 3 3

资料采购匹配度
=100% =100% 3 3

画作清晰度
>=1亿像素 >=1亿像素 3 3

学术研究原创性
>=70% >=70% 4 4

辅导教师高级职称占比 >=60% >=60% 3 3

时效指标

创作作品完成周期
<=1年 <=1年 3 3

资料采购及时性
及时 及时 3 3

单个展厅数据采集制作

上传

<=7天 <=7天 4 4

理论研究项目如期完成

率

>=90% >=90% 4 4

完成高质量创作时间周

期

2次/年 1次 3 1.5

因画院年展沙龙
成员未参加，今后
组织更多渠道的创

作展览项目。

社会效益指标

文化传播作用
较显著 较显著 3 3

学术利用率
>90% ≥90% 3 3

提高文化传播效率
显著/较显著 较显著 3 3
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效益指标

研究成果社会共享（线

上发布l率）

>=70% >=70% 3 3

推动中国画青年人才队

伍建设

显著/较显著 显著 3 3

可持续影响指标

创作任务中中青年画师

参展参与度

>=90% 100% 3 3

本单位人员借阅
长期 长期 3 3

系统使用年限
长期 长期 3 3

长期面向公众免费开放

线上资源

>=90% >=90% 3 3

持续培养中国画后备人

才

可持续 可持续 3 3

满意度指标 服务对象满意度指标

画师参与画院创作活动

积极性

>=90% >=90% 2 2

观众满意度
满意 满意 2 2

本单位人员
>95% ＞95% 1 1

系统操作人员满意度
满意/较满意 较满意 1 1

读者满意度
>=60% >=60% 2 2
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中青年艺术人才满意度 >=85% >=85% 2 2

总分 100 98.06
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 程十发美术馆运行经费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海中国画院

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 11831494.00 10149966.00 10,108,929.98 10 99.60% 9.96

    其中：当年财政拨款 11831494 10108929.98 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

1、场馆运行费：确保程十发美术馆日常运营工作及正常开发，为人民大众
审美提供、学习、休闲供一个吸取知识、获得教育和陶冶情操的文化场所2
.公共教育活动经费：公教活动>=20场3.文化创意类、公益性宣传品
设计等：研发出数款具备上海中国画院及程十发美术馆文化特征，展览特色
的公益性宣传品；4.研究展系列、合作展系列、策划展、常设展等：打造
专业展览策划团队，加强国内国际间的学术研究和交流，举办多样化的艺术
展览，构筑程十发美术馆的品牌展系列，培养公众较高的审美观念和品位，
吸引包括文化、艺术研究者、普通大众在内各层面观众，使程十发美术馆成
为具有一定知名度的专业展馆，提升上海中国画院的综合影响力。

1.全年从严从实执行上海市文旅系统出台的
各项防疫制度，保障了场馆各项设施设备的稳
定运作，落实了各项安全工作，确保了场馆的
平稳安全运行，为人民大众提供了一个可以汲
取知识、获得教育和陶冶情操的安全文化场所
。 3:2022年根据文创四大系列中，程
十发IP系列、画院藏画系列、展览配套系列
安排完成12件公益性宣传品设计开发，实际
生产5120件大货，合格率100%，得到
观众的一致好评。 4.研究展系列、合作展
系列、策划展、常设展等："壮心高华——谢
稚柳 陈佩秋学术艺术大展"等较高质量学术
展览的推出，“尽写奇峰”院藏研究系列、“
界限之上”学术对话展系列的开拓，进一步增
强本馆专业性的同时，获得了业内及广大观众
的好评，逐步提升了展览的策划与执行能力，
为今后的发展累积基础。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

公益性活动完成率
=100% 100 5 5

公益性宣传品完成率
=100% 100% 5 5

展览个数
>=4 4 5 5

质量指标

场馆设备正常运行率
>98% 100% 5 5

公益性活动上座率
>=90% 80% 5 4

公益性活动为免费
活动，存在爽约率

。
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10149966.00



绩
效
指
标

公益性宣传品合格率 =100% 100% 5 5

展览业务会议评审通过

率

>=90% 100% 5 5

时效指标

故障处理办结率
>98% 99% 5 5

公益活动及时率
>=80% 90% 5 5

展览如期开展率
=100% 100% 5 5

效益指标

社会效益指标

场馆正常运行天数
>98% 99% 2 2

公教活动种类
>3种 5 3 3

文创宣传品对大众的吸

引力提升效果

提升 提升 2 2

参观人次
>=25000 >26000 3 3

免费展览
=100% 100% 3 3

普及公共美育人数
>=25000人 >30000 3 3

文创宣传品影响力
较显著 较显著 3 3

展览微信、报道关注度 >=10000 >30000 3 3

安全事故次数
=0 0 3 3
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生态效益指标
卫生防疫达标率

=100% 100% 3 3

可持续影响指标
建立长效紧急预案

齐全 齐全 2 2

满意度指标 服务对象满意度指标

观众对场馆满意度
>95% 96% 2 2

公教活动体验满意度
>=90% 95% 3 3

入馆观众问卷调查满意

度

>=95% 95% 2 2

观众对展览满意度
>=95% >95% 3 3

总分 100 98.96
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 公益性展览经费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海中国画院

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1707000.00 847000.00 843,608.29 10 99.60% 9.96

    其中：当年财政拨款 1707000 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

根据院部工作计划，合理科学安排展期 按照计划全部完成

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

展览数量
>=1 3 7 7

公众开放率
>=70% 100% 7 7

展务工具使用率
>=70% 80% 7 7

质量指标

运输安全系数
=100% 100% 7 7

运输损坏率
=0% 0 7 7

时效指标

开展时间
＞＝1月 3月 7 7

运输及时性
及时 及时 8 8

参观人数
>=10000 10000 6 6

对弘扬民族文化的促进

作用

长期 长期 6 6
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847000.00 843,608.29



效益指标

社会效益指标

展览品牌推广程度
显著/较显著 显著 6 6

投诉率
<=3% 1% 6 6

可持续影响指标

提供海派艺术家集体研

究展示空间

长期 长期 3 3

作品巡回展览
长效 长效 3 3

满意度指标 服务对象满意度指标
观众满意度

>95% 97% 10 10

总分 100 99.96
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 门户网站

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海中国画院

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 24700.00 24700.00 24,700 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 24700 24700 24700 —

上年结转资金 0 0 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

"1.网站全年故障率低于1%2.网站数据更新率高于5%"
"1.网站全年故障率低于1%2.网站数据
更新率高于5%"

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
网站数据更新维护率

>=5% 5% 20 20

质量指标
系统故障率

<=1% 0% 20 20

时效指标
故障修复响应时间

<=2小时 0小时 10 10

效益指标

社会效益指标
提高文化传播效率

显著/较显著 较显著 10 10

生态效益指标
保障网络安全

显著 显著 10 10

可持续影响指标
系统使用年限

中期/长期 长期 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标
系统操作人员满意度

满意/较满意 满意 10 10

总分 100 100.00
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财政项目支出绩效自评表
(2022 年度)

项目名称 藏品征集费

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海中国画院

项目资金
（元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 16145000.00 16145000.00 0 10 0.00% 0

    其中：当年财政拨款 0 0 —

上年结转资金 16145000 16145000 —

其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

收藏画院画师最有代表性的创作成果，形成上海中国画院画师作品的系列收
藏总目标。

因2022年上半年疫情原因，人员往来受封
控等因素的影响，使得藏品征集工作的开展进
度有所延缓。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
藏品征集完成率

>40% ＜40% 10 2

受2022年疫情
因素影响，征集进
度有所延缓；将于

2023年按流程
开展。

质量指标
藏品正品率

=100% =100% 15 15

时效指标
藏品征集及时性

及时 未及时 10 5

受2022年疫情
因素影响，征集进
度有所延缓；将于

2023年按流程
开展。

成本指标 合理合规藏品征集经费
按艺委会评定金额

收藏
合理合规 15 15

效益指标

经济效益指标
藏品保值增值率

=2%-5& ＞5% 8 8

社会效益指标
藏品可利用率

=100% 8 8 8

生态效益指标
藏品在艺术传播推广促

进效果

有效促进 有效促进 8 8

夯实、巩固馆藏资源的
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可持续影响指标
促进效果

有效促进 有效促进 6 6

满意度指标 服务对象满意度指标
观众满意度

>90% ＞90% 10 10

总分 100 77.00  
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