
 

宣传工作经费项目支出绩效评价报告 

一、基本情况  

（一）项目背景及绩效目标  

作为同学会对外宣传的窗口之一，《海归学人》双月刊以“为

留学人员提供信息服务和资源共享的交流平台”为宗旨，宣传中

央以及上海留学人员政策，展现当代留学人员风采，加深海内外

留学人员对祖国的文化认同，激发他们的爱国热情，凝聚人心，

使他们在回国或为国服务中实现自我价值。主要包括《海归学人》

(一年 6 期+1 期特刊） 、欧美同学会宣传资料的制作，稿费以

及开展通讯员培训的费用。 

绩效目标为：预算执行率达到 90%以上。 

一是按计划完成一年 6 期《海归学人》双月刊制作、印刷、

稿费发放、邮寄发行等工作； 

二是年内的特刊、宣传资料制作、印刷、发放等，每期印刷

数量 5000本； 

三是完成《海归学人》征文项目，印制《海归之歌Ⅱ——向

改革开放 40周年致敬》500册； 

四是适时组织《海归学人》作者、通讯员培训班、线下活动，

广泛凝聚作者队伍； 

五是做好网站、微信等新媒体宣传工作。 

（二）预算资金规模、来源及使用情况  

预算金额为 65.02万元，具体分为：特刊、宣传资料、通讯



员培训等 22.02万元；《海归学人》双月刊 30万元；新媒体宣传

13万元，预算执行率 90.55%。 

（三）项目组织实施管理情况  

1.项目实施情况： 

（1）按期完成《海归学人》编刊工作。定期召开《海归学

人》编前会、约稿、采访、编辑各类稿件、及时沟通印刷厂美编

做好美术编排、初排彩页、封面策划设计、、参与约稿及校对、

发放稿费。读者群体为会员（同学会理事、名誉会长、理事，交

纳会费的会员及 70 岁以上的年长会员）、外地欧美同学会及本市

兄弟单位，有序地完成每期出刊任务。 

（2）按期完成《海归学人》纪念改革开放 40周年征文项目。

总结改革开放 40 周年来留学事业取得的成绩，反映和宣传归国

留学人员参与改革开放的杰出贡献，体现留学人员的精神风貌，

弘扬留学报国优良传统，通过刊登征文启事、定向邀约、组稿形

式完成纪念改革开放 40周年征文活动。 

（3）作者与通讯员队伍建设。加强对《海归学人》作者和

通讯员的培训，凝聚会员力量参与《海归学人》的工作；交流创

作体会，提高通讯员的创作水平；听取关于《海归学人》办刊的

意见和建议，提高杂志的办刊质量。； 

（4）做好新媒体宣传工作。网站维护；微信平台运营维护。 

2.加强制度建设：完善《稿费支付标准》《海归学人杂志稿

费发放规范》等规范性文件。 



二、评价结论和绩效分析  

（一）评价结果  

91分，优  

（二）主要绩效及分析  

预算执行率 90.55%。完成《海归学人》双月刊、特刊、宣

传资料、通讯员培训、新媒体宣传等。 

产出完成：1. 按期完成《海归学人》编刊工作。全年完成

出刊 6 期，刊发文章 150 余篇，总计约三十余万字。每期印制

5000份左右，向交纳会费的会员及 70岁以上的年长会员、外地

欧美同学会及本市兄弟单位发放； 

2.《海归学人》纪念改革开放 40 周年征文项目在会员中获

得响应，收到院士会员在内来自不同领域组稿 40 余篇并编辑制

作《海归之歌Ⅱ——向改革开放 40 周年致敬》500 册，向会员

理事发放。 

3.组织近 20 位通讯员及《海归学人》作者参加通讯员培训

班。就新闻写作与技巧、中国诗歌文化进行培训，听取作者和通

讯员关于办刊意见建议。 

4.做好新媒体工作。全年发布网站信息 400余条，推送微信

公众号信息 40余期。 

效果体现： 

1.《海归学人》杂志受到广大会员和各地欧美同学会好评，

成为同学会对外宣称重要阵地，在对外联络、宣传等工作中承担



重要角色。《海归学人》封面故事、人物肖像等文章被《联合时

报》等媒体转载，电子版被会员广泛转载。 

2.纪念改革开放 40 周年征文收到包括院士会员在内会员响

应，精选 10篇刊登于《新民晚报》“十日谈”栏目“归去来兮报

国情”，在社会上引起广泛影响。组织 26篇征文向“上海统一战

线与改革开放四十周年”征文活动投稿，其中 10 篇征文获得奖

项（2篇一等奖、4 篇二等奖、4篇三等奖），市欧美同学会获得

该征文活动“优秀组织奖”。“浦江同舟”微信公众号推送 10 篇

征文，引起广泛转载好评。 

3.《海归学人》通讯员培训活动上，作者及通讯员对做好《海

归学人》编辑工作集思广益，毛遂自荐，提出关于编务、栏目内

容、增加可读性、扩大广泛影响等 4 方面意见建议 10 条，其中

7 条已拟落实实施。 

4.新媒体工作：网站年平均发布信息 400余条，月均访问人

次超过 2 万，共计 4000 余人次通过网站进行活动反馈。微信公

众号全年推送 40余条（因服务号限制每月只能推送 4条），关注

人数逾万人，年浏览量超过 10万次。 

三、存在问题和改进措施建议  

（一）存在的问题  

预算执行率为 90.55%，还可以进一步提高。 

网站、微信的宣传效果还不够明显。 

（二）改进措施和建议  



 进一步精细化管理，提高预算执行率。加强调研留学人员

宣传工作新形式、新动向，学习新媒体宣传规律和工作方法，将

宣传工作有效性和精准性进一步调高。 

进一步扩大网站、微信的宣传效果。探索微信功能开发，使

之成为会员获得信息的重要平台；实现网站功能的进一步优化。 


